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Kolibri Einzelausbildung im Modulsystem

,Wie man aussieht, so wird man angesehen.”
(aus ,,Der Hauptmann von Képenick®)

Die richtigen Farben und seinen Stil zu kennen, aber auch Bekleidungsregeln und die
sogenannten Siinden des guten Geschmacks, steigern das eigene Wohlgefiihl und das
Selbstbewusstsein.

Sie iiberlegen nun, ob dieses Wissen Thre Grundlage werden soll, um es spater an an-
dere weiterzugeben. Mit der modularen Kolibri-Einzelausbildung gebe ich Ihnen die
Grundlage fiir Ihren Erfolg: eine qualitativ hochwertige Ausbildung — klein, aber fein:
Klein im Sinne von geringer Teilnehmerzahl, fein im Sinne von exzellenter Qualitat.
Die Ausbildung von Thnen allein, hchstens noch mit einer zweiten Person, erméglicht,
dass ich ganz fiir Sie da bin. Die Ausbildung erfolgt in zwei Modulen. Nach erfolgreich
abgeschlossener Ausbildungszeit beider Module konnen Sie als Farb- und Stilberater/in
starten. Lassen Sie sich in die Welt der Farben und des Stils entfithren und lesen Sie,
welche Inhalte im Kurs vermittelt werden.

Eine Auswahl meiner Referenzen finden Sie auf meinem Webauftritt unter dem ent-
sprechenden Link.

Herzlichst
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»,Was wire das Leben in Schwarz-Weif3?“

Sie lernen und erleben in der Ausbildung ,Farbberatung”

Einfiihrung in die Farbenlehre: ,Der 12-tonige Farbkreis, Priméar- und Kompli-
mentarfarben, optische Phanomene sollen hier als Schlagworte gentigen.

Die erweiterte Farbberatung mit 10 verschiedenen Farbtypen im Vergleich zum
herkdmmlichen 4-Jahreszeiten-System Frithling, Sommer, Herbst und Winter.
Das System ist logisch aufgebaut und gut nachvollziehbar. Durch die feinere
Abstufung wird die Farbberatung viel individueller und Thre spateren Kunden
werden es Ihnen danken.

Grundlage fiir die Farbberatung ist zunéchst die Analyse von Haare, Haut, Au-
gen mit Augenbrauen. Die reine Analyse im Sinne von ,Sie sind ein Sommer-
typ und konnen diese Farben tragen® reicht aber noch nicht aus. Darauf aufb-
auend sollten deshalb im zweiten Schritt Faktoren wie Beruf, Statur, Physio-
gnomie und Personlichkeit mit einflieen.

Farbwirkung: Jede Farbe spricht ihre Sprache. Es lohnt sich diese zu beachten,
damit Sie und Thre Kunden gezielt ,,mitsprechen® kénnen.

Materialien die Sie fiir die Farbberatung brauchen und die Handhabung der
Tiicher und Farbpasse.

Das Beratungsgesprach und der Beratungsablauf: Sie ermitteln die Bediirfnisse
des Kunden. Anschlieffend erklaren Sie das System der differenzierten Farbbe-
ratung auf eine Weise, die fiir den Kunden nachvollziehbar ist. Neben dem In-
halt ist hier auch die richtige Wortwahl von Bedeutung. Optimal ist, wenn Sie
den Kunden so in die Welt der Farben einfithren, dass er mehr und mehr selbst
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erkennt, was ihm steht und was nicht. So wird die Beratung zu einem echten
Erlebnis.

Umgang mit der Farbtyppalette: Sie zeigen Farbkombinationen auf fiir das pri-
vate und berufliche Umfeld sowie fiir besondere Anlésse. Die Lieblingsfarbe
des Kunden sollte integriert werden, ggf. seine alte Garderobe und aktuelle
Modefarben. Sie sprechen auch die Farben fiir Brille, Make-up, Schmuck und
Haare an.

,Darf man sich auflerhalb seiner Farbpalette bewegen? Thre Kunden sind er-
wachsen und entscheiden es letztlich selbst. Sie geben Tipps, wo es sich nicht
empfiehlt und wo man ,die Ziigel” ein wenig lockern konnte.

Praktische Farbberatung: Sie werden von mir zu Threm Farbtyp beraten, analy-
sieren selbst anhand von Bildbeispielen und an den folgenden Tagen an exter-
nen Modellen. In der Regel sorge ich fiir die Modelle.

Gelerntes festigen: Um als Farbberaterin arbeiten zu kénnen, braucht man ein
geschultes Auge und Erfahrung. Deswegen werden die Inhalte an den folgen-
den Tagen durch Wiederholungen und Ubungen weiter gefestigt. Hier trainie-
ren Sie auch Thren Blick fiir Farbnuancen und ordnen sie den Farbrichtungen
zZu.

Uberblick verschaffen: Sie erhalten eine Zusammenfassung tiber die am Markt
gangigen Farbsysteme und Methoden in der Farbberatung.

Nacharbeit: Sdmtliche Schulungsinhalte erhalten Sie zum Nachlesen.
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Sie lernen und erleben im Bereich Visagismus:

Tipps und Tricks fiir das normale Tages-Make-up, d. h. es liegen keine Schichten auf,
sondern die Farben verschmelzen mit der Person. So wirkt es nicht mehr fremd, son-
dern wird Teil von einem selbst. Die Farbberatung wird durch ein typgerechtes Make-
up komplettiert. Typgerecht heifit im Einklang mit der Physiognomie, den richtigen
Farben, der Personlichkeit und ihrem Umfeld, z. B. dem Job. Die Kundin erlebt sofort
einen Vorher-Nachher Effekt.

Foundation, base oder Grundierung, wie auch immer Sie es nennen. Die richti-
ge Auswahl ist entscheidend, so dass kein Schminkrand entsteht. Die Anwen-
dung von Spezialprodukten wie Camouflage und Concealer perfektionieren die
Grundlage.

- Sie lernen Gesichts-, Augen- und Lippenformen zu erkennen als wichtige
Grundlage fir

v das Augen-Make-up, auch bei Brillentragerinnen und die Augenbraue
als Rahmen,

v das Lippenmake-up,

v das Rouge und die richtige Platzierung als Frischekick.

+ Materialien zur Erstellung eines Make-ups. Hierzu gehort auch eine funktionie-
rende Produktpalette: Produkte und Farben, die Sie wirklich brauchen (gegen-
tiber Produkten, die Sie sich sparen konnen).

- Praxis: Sie erhalten ein Make-up von mir und setzen das Gelernte sofort an
Modellen um, denn Make-up ist ein Handwerk. Sie iiben die Hand-
habung der Materialien und die unterschiedliche Auspragung von Gesicht, Au-

gen und Lippen zu erkennen.

Selbstverstandlich erhalten Sie sémtliche Schulungsinhalte zum Nachlesen.
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~Mode ist das, was uns angeboten wird. Stil ist das, was man sich davon aus-
sucht.” (Lauren Hutton)

Sie lernen und erleben in der Ausbildung ,Stilberatung”

Stil und Aspekte zum Image fiir Damen:

Einfiihrung in das Thema Stil - Stil, was ist das eigentlich?

Stilrichtungen und Stilmix: Welche Richtungen gibt es und wie kann man sie
erkennen? Anhand von Merkmalen und Fragen wird der personliche Ge-
schmack ermittelt, denn es ist sehr wichtig, dass Sie erkennen, wen Sie vor sich
haben. Modetrends lassen sich einer der fiinf Hauptrichtungen zuordnen. Diese
sind: natiirlich/sportlich, klassisch, extravagant, romantisch, natiirlich unkon-
ventionell.

Stilwirkung: Jede Richtung spricht ihre Sprache. Es lohnt sich, diese zu beach-
ten, damit Sie und Thre Kunden sie gezielt einsetzen

Blickschulung: Ein Vermessen samtlicher Kérperregionen ist nicht notig und
wird auch nicht von jedem Kunden als angenehm empfunden. Ich zeige Thnen,
wie es auch anders geht. Durch einen geschulten Blick erfasst man die Korper-
proportionen, Auspragung von Gesicht, Hals, Schultern und Armen, von Brust
und Oberkorper, von Bauch, Beinen und Gesaf3, von Handen und Fiflen. Ein
Leitfaden zur Figuranalyse wurde von mir erstellt und kann dabei eingesetzt
werden.

Figur betonen und kaschieren durch die richtigen
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v Schnittfihrungen der Bekleidung. Wir beschéaftigen uns mit verschiede-
nen Silhouetten bezogen auf samtliche Bekleidung (Oberbekleidung,
Mantel, Kleider, Rocke und Hosen).

v Linien- und Farbplatzierungen,

Langen fiir Oberbekleidung und Récke,

v Ausschnitte, Kragen, Schulterpartie und Armel.

<

- Einklang zwischen Figur und Geschmack finden bei den

v Mustern und Stoffen und deren Wirkung,

v Accessoires als Wiirze des Outfits und wie man ein und dasselbe Outfit
mehrfach stylt.

v Auf Wunsch wird das Binden verschiedener Tuchknoten geiibt.

Umrahmungen schaffen durch Tipps zu Brille und Frisur.

«  Materialien die Sie fiir die Stilberatung brauchen: Die schriftliche Dokumenta-
tion zur Beratung anhand meiner professionell und umfassend gestalteten Un-
terlagen. Diese Styleguides ermdglichen IThnen einen strukturierten Beratungs-
ablauf und bieten die Grundlage fiir das Beratungsgesprach. Sie lassen allen
Spielraum fiir Individualitét, unterstreichen Ihre Kompetenz vor dem Kunden
und geben dem Kunden die Chance, alles noch einmal nachzulesen. Thre spate-
ren Kunden werden es Thnen danken.

Hier ist Thr Gespiir gefragt, wo Sie Liebe zum Detail beweisen und wo Sie et-
was groflzligiger sein konnen.

«  Das Beratungsgesprich: Sie ermitteln die Bedurfnisse des Kunden. Anschlie-
3end fiihren Sie eine integrierte Stilberatung durch, die einen Einklang zwi-
schen Personlichkeit, Figur und dem Umfeld der Kunden herstellt. Sie fithren
die Beratung einfithlsam durch, indem Sie den Kunden dort abholen, wo er
steht. Neben den Inhalten ist auch die richtige Wortwahl von Bedeutung. Opti-
mal ist, wenn Sie den Kunden so in die Beratung mit einbeziehen, dass er mehr
und mehr selbst erkennt, was ihm steht und was nicht. So wird die Beratung zu
einem echten Erlebnis.
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Der Kunde zuriick im Alltag: Damit der Kunde die Inhalte der Beratung noch
besser umsetzen kann und sicher wird in seiner Auswahl, geben Sie konkrete
Stilkombinationen fiir das private und berufliche Umfeld.

An dieser Stelle sollen auch auf die Grenzen unserer Tatigkeit hingewiesen
werden. Gerade im Zuge einer geplanten Stil- oder Imageberatung gilt es im
Vorfeld abzukléaren, was sich der Kunde verspricht. Der Farb-, Stil- oder
Imageberater ist fiir das Auflere mit der damit verbundenen Wirkung zustén-
dig, nicht jedoch fiir eine Beratung mit therapeutischem Inhalt.

Praktische Stilberatung: Wahrend der Ausbildung erhalten Sie von mir Stiltipps
fiir Thr eigenes optimales Erscheinungsbild. Anhand verschiedener Outfits er-
kennen Sie, was daran gut umgesetzt wurde und was noch verbesserungswiir-
dig ist. Unter meiner Anleitung fithren Sie eine Stilberatung an einem Modell
durch.

Eine Imageberatung im umfassenden Sinn beschéftigt sich mit Sprache und
Korpersprache, Personlichkeitsbildung und Selbstdarstellung, Umgangsformen
und Businessbekleidung.

Imageaufbau, als Bild, das die Offentlichkeit von einem haben soll, kann des-
halb eine umfassende Arbeit sein, in der "innen" wie "auflen" deckungsgleich
werden, damit Glaubwiirdigkeit entsteht. Um dies serids leisten zu koénnen,
braucht man Zusatzqualifikationen, bzw. arbeitet mit entsprechenden Spezialis-
ten zusammen.

Schon bei der Farb- und Stilberatung fiel das Wort ,Wirkung®. Bei der Imagebe-
ratung spielt es die entscheidende Rolle: ,Wie will ich wirken, wie ist es jetzt,
wie soll es sein“. Im Rahmen dieser Ausbildung méchte ich fiir das Thema
~Wirkung“ sensibilisieren und es wird die Businessbekleidung mit aufgegriffen.
Hier spielen Anlass und Branche eine wesentliche Rolle, denn Job ist nicht
gleich Job.

v Einfihrung in das Thema ,Wirkung®, denn es geht nicht darum, ob ich
wirke. Es geht darum wie ich wirke.

v Das perfekte Outfit fiir den Job: Passsform und Bekleidungsregeln
(»Kleidungsknigge®) inklusive der Stoffe und Muster.

v Unterscheidung in formelle Bekleidung und Smart Casual in Abgren-
zung zur Freizeitbekleidung.
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v Frisur, Make-up und Accessoires im Business.
v Die Siinden des guten Geschmacks.

«  Uberblick verschaffen: Sie erhalten eine Zusammenfassung tiber die am Markt
gangigen Ansétze zur Stilberatung.

«  Nacharbeit: Samtliche Schulungsinhalte erhalten Sie zum Nachlesen. In diesen
Unterlagen ist zusétzlich ein Modelexikon integriert.

Stil und Aspekte zum Image fiir Herren:

Viele Inhalte der Stilberatung fiir die Damen gelten auch fiir Herren, wie das Erfassen
der Stilrichtungen, der Figur und die Unterscheidung in formell, Smart Casual und
Freizeitbekleidung. Genauso sind Muster, Stoffe, eine Frisuren- und Brillenberatung
mit enthalten.

Zusatzliche Inhalte sind:
- Die Wahl der Krawatte zum restlichen Outfit.
- Das Binden verschiedener Krawattenknoten.
Accessoires fiir den Herrn im Business und privat.

Die Kombination von Mustern an einem Outfit.
«  Bart und Koteletten.

Materialien:

Alle Materialien, die notwendig sind und die man dariiber hinaus noch einsetzen
kann, werden bei den entsprechenden Ausbildungsabschnitten besprochen.

Es besteht die Moglichkeit, Tiicher, Farbfacher und die Styleguides fiir Damen und
Herren bei mir zu erwerben.

Marketing:

Hier soll es nicht nur um allgemein giiltiges gehen im Sinne von Visitenkarten, Flyer
oder Homepage erstellen lassen oder Anzeigen schalten.
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Meines Erachtens ist es viel wichtiger zu schauen, aus welchem Hintergrund, (beruflich
und privat) jemand kommt und dann zu tiberlegen, was fiir ihn passend ist. Es gibt
kein Marketingkonzept, das fiir alle passt. Dafiir sind die Hintergriinde, Anspriiche
(auch finanzielle), Personlichkeiten und Talente zu verschieden.

Inhalte sind
- Beratungsleistungen und deren Preise/Preisgestaltung.
«  Mogliche Zusatzeinnahmen, z. B. durch Kosmetikverkauf.
«  Welche Kooperationspartner sind wichtig.
«  Arbeitsblatter zur Aufstellung der Kosten, wie viel muss verdient werden, wie
ist die momentane Lebenssituation, welche Kunden passen zu mir, bzw. wen

will ich erreichen, wo sehe ich meine Schwerpunkte in der Beratung. Diese Ar-
beitsblatter konnen ggf. auch zu Hause ausgefiillt werden.

TIhre Investition:
Ihre Investition um als Berater/in zu starten besteht aus der Schulungsgebiihr, und ei-

ner notwendigen Ausstattung. Weiterhin ist es sinnvoll, ein bestimmtes Budget fiirs
Marketing einzuplanen.

Ablauf der Schulung:

Die Schulungen laufen im individuellen Rahmen mit 1-2 Teilnehmern ab. Nur so ist
gewahrleistet, dass die Schulung auf einem hohen Niveau stattfinden kann, bei der Sie
als Teilnehmer/in exklusiv und individuell angesprochen werden. Warte- oder Leer-
laufzeiten, die immer entstehen, wenn viele Teilnehmer einen Kurs belegen, entfallen
auf diese Weise.

Die Schulung umfasst zwei Module
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1. Sechs Tage Blockunterricht von téglich ca. 9.30-18.30 Uhr: Vermittlung der Theo-
rie und praktisches Uben an Modellen. Pausen werden individuell festgelegt und sind
zeitlich mit einer Stunde pro Tag eingeplant.

2. Eigenstindige Praxiszeit: Im Anschluss an den Unterricht beginnt Thre eigenstin-
dige Praxiszeit. Sie iiben bei [hnen vor Ort an 5 Modellen, denn je mehr Erfahrung Sie
bekommen, desto sicherer und professioneller konnen Sie in Zukunft beraten. Als Pra-
xiszeit konnen 6 Monate zugrunde gelegt werden. Sie bestimmen die Lange letztlich
selbst.

Fir die Farbberatung und das Make-up schicken Sie mir dazu Vorher/Nachher-Fotos,
die Sie entsprechend erklaren.

Die Stilberatung an Modellen erfolgt anhand eines von mir entwickelten Leitfadens,
den Sie von mir erhalten. Auch diese senden Sie mir ausgefiillt zu.

Alle gesendeten Unterlagen werden von mir gepriift und kommentiert.

Zertifikat:

Sind alle Modelle richtig erbracht, erhalten Sie ein Zertifikat, bzw. firmeninternes Di-
plom.

Mochten Sie auf das Uben an Modellen verzichten, so bekommen Sie von mir eine
Teilnahmebestatigung.

AnschlieBend besteht die Moglichkeit, in meinem Beraterinnen-Netzwerk aufgenom-
men zu werden.

Seminargebiihr:

Die Gebiihr fir die gesamte Schulung betragt 2735,00 € (inkl. der gesetzlichen Mwst.).
Eine Rechnung mit ausgewiesener Mehrwertsteuer wird erstellt. Simtliche Ausgaben
zu Threr beruflichen Weiterbildung konnen Sie in Threr Steuererklarung geltend ma-
chen. Der Betrag ist direkt vor Beginn des Kurses zu entrichten. Eine Ratenzahlung ist
nach individueller Absprache machbar und wird vorab vertraglich geregelt.
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Im Betrag enthalten sind

- ausfihrliche Schulungsunterlagen,
Thr personlicher Farbpass,
je ein Styleguide Damen und Herren,
Unterstiitzung wahrend und nach Threr eigenstandigen Praxiszeit,
«  Feedback und Tipps, durch die Sie erkennen, wo Sie stehen und die Sie weiter-
bringen,
«  Getranke und Snacks wahrend der Ausbildung.

Eine kostenlose Wiederholung von Teilen der Ausbildung ist bei einer der néchsten
Schulungen méglich.

Termin und Ort:

Da es sich um individuelle Schulungen handelt, wird der Termin mit Thnen zusammen
abgesprochen. Es bestehen also keine festgelegten Zeiten, an denen die Ausbildung
stattfinden muss.

Vorzugsweise findet die Ausbildung bei mir in Hamburg zentrumsnah statt:
Lessingstrafle 27, 22087 Hamburg, Deutschland.

Bei der Auswahl einer Ubernachtungsmoglichkeit bin ich Thnen gern behilflich.

Moglich ist es aber auch bei IThnen vor Ort. Fiir diesen Fall kommen meine Fahrt- und
ggf. Ubernachtungskosten hinzu.

Anmeldung:
Vor Threr Anmeldung haben Sie selbstverstiandlich die Gelegenheit zu einem intensi-

ven Telefongesprach, wenn ein personliches Kennenlernen aufgrund der rdumlichen
Entfernung nicht méglich ist. Geben Sie mir Bescheid und ich rufe Sie gern an.
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Anmeldung/Auftragsbestatigung
Hiermit melde ich mich fiir die Kolibri Einzelausbildung im Modulsystem an. Die Anmeldung
gilt als Auftragsbestatigung und wird unterschrieben per Post oder Fax zuriickgesendet (Daten
siehe unten).
Die Ausbildungsgebiihr betragt 2735,00 € (inkl.. 19 % Mwst.).
Ausbildungsort:
D Die Ausbildung findet statt in der Lessingstrafie 27, 22087 Hamburg, Deutschland
g g g

[ | An einem anderen Ausbildungsort:

Adresse:

Termin

Die dieser Anmeldung beigefiigten Teilnahmebedingungen sind mir bekannt und ich bin mit
deren Inhalt einverstanden.

Name, Vorname

Strafle, PLZ, Ort

Telefon

E-Mail

Datum, Unterschrift

Anmerkungen

13/15

Regina Maass ~ Telefon 0049 (0)40 32896970
Lessingstrasse 27 Telefax 0049 (0)40 380178-68885
22087 Hamburg  E-Mail info@kolibri-imageberatung.com
Deutschland Internet www.kolibri-imageberatung.com



KOLIBRI

)rIMAGEBERATUNG

AGB/Teilnahmebedingungen

1. Allgemeines

Fir die Teilnahme an allen von der Kolibri Imageberatung, nachfolgend ,Firma“ genannt, angebo-
tenen Veranstaltungen gelten nach Vertragsabschluss die hier aufgefiithrten Allgemeinen Geschéfts-
bedingungen. Davon abweichende Bedingungen — Anderungen oder Ergdnzungen - haben nur
Gultigkeit, wenn sie durch die Firma schriftlich bestétigt werden.

2. Vertragsabschluss

Die schriftliche Anmeldung des Teilnehmers, nachfolgend ,Auftraggeber” genannt, per Fax oder
per Post, gilt als verbindlich. Hiermit kommt ein Vertrag zwischen der Firma und dem Auftragge-
ber zustande. Miindliche Zusagen oder Zusagen per E-Mail gelten nicht als verbindlich.

3. Zahlungsbedingungen

Der angebotene Preis ist bindend und ohne Abzug zu begleichen. Im Preis ist die gesetzliche Mehr-
wertsteuer enthalten. Nach Threr Anmeldung erhalten Sie die Rechnung. Der Seminarpreis enthélt
eine Bearbeitungsgebiihr von brutto 119,00 €. Die Zahlung erfolgt als Uberweisung auf das Konto
der Kolibri Imageberatung. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Betrag spétestens 10 Tage vor Be-
ginn der Veranstaltung zu Giberweisen. Nach schriftlicher Vereinbarung kann die Zahlung in meh-
reren Raten erfolgen.

4. Durchfithrungsbedingungen

Im Seminarpreis sind umfangreiche Seminarunterlagen, Getrénke und Gebéck enthalten. Eventuell
anfallende Kosten fiir Anreise, Ubernachtung und Verpflegung sind von den Teilnehmern selbst zu
tragen. Fiir den Fall, dass die Ausbildung nicht in Hamburg stattfindet, werden eventuell anfallen-
de Kosten der Kolibri Imageberatung (Regina Maass) fiir Anreise und Ubernachtung den Teilneh-
mern in Rechnung gestellt.

Die Seminarteilnahme fithrt nicht automatisch zu der Erteilung eines Zertifikates. Dieses wird er-
stellt, sofern die Kriterien hierfiir, wie in den Ausbildungsunterlagen beschrieben, erfiillt sind. Eine
Teilnahmebescheinigung kann in jedem Fall ausgestellt werden.

Beraterbedarf kann nach der Ausbildung erworben werden.

Die Seminarunterlagen und die Styleguides sind urheberrechtlich geschiitzt und diirfen nicht ver-
vielfiltigt werden. Die Seminarunterlagen diirfen dariiber hinaus nicht weiter gegeben werden.
Missbrauch ist strafbar.

5. Widerrufsbelehrung

Die Vertragserkldrung kann innerhalb von 14 Tagen ohne Angabe von Griinden in Textform (z. B.
Brief, Fax, E-Mail) widerrufen werden. Die Frist beginnt nach Erhalt dieser Belehrung. Der Wider-
ruf ist zu richten an:

Regina Maass, Kolibri Imageberatung, Lessingstrafie 27, 22087 Hamburg, Deutschland

Telefax +49 (0)40 380178-68885
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6. Stornierung

Eine Stornierung kann nur schriftlich erfolgen. Bei einer Stornierung bis zu vier Wochen vor Semi-
narbeginn wird lediglich die Bearbeitungsgebiihr in Rechnung gestellt. Stornierungen 9-3 Tage vor
Veranstaltungsbeginn werden mit 30 % der Teilnahmegebiithr berechnet. Stornierungen 2 Tage vor
Veranstaltungsbeginn oder spater werden mit 50 % der Teilnahmegebiihr berechnet. Bei Nichter-
scheinen berechnet die Kolibri Imageberatung 100 % der Brutto-Teilnahmegebiihr. Eine Ersatzper-
son kann vom Auftraggeber gestellt werden.

7. Ricktritt der Firma

Dir Firma ist berechtigt, aus triftigem Grund vom Vertrag zuriickzutreten oder den Termin in Ab-
sprache mit dem Auftraggeber zu verschieben. Triftige Griinde sind Unfall, Krankenhausaufenthalt,
Ableben eines nahen Angehérigen, Krankheit und héhere Gewalt. Der Auftraggeber wird tiber den
Ausfall der Veranstaltung unverziiglich informiert. Féllt die Veranstaltung fiir den Auftraggeber
durch Ricktritt der Firma aus, werden bereits erbrachte Honorarleistungen von der Firma vollstin-
dig zuriickerstattet. Etwaige Schadensersatzanspriiche stehen dem Auftraggeber hieraus nicht zu.

8. Haftungsausschluss

Jeder Auftraggeber tragt die volle Verantwortung fiir sich, seine Handlungen sowie alle Ergebnisse
und Erfahrungen und deren Auswirkungen, die im Rahmen einer Veranstaltung gemacht werden.
Er hat Kenntnis davon, dass die Firma keinerlei Haftung tibernimmt. Der Auftraggeber kommt fiir
eventuell verursachte Schéden selbst auf.

9. Datenschutz

Jeder Teilnehmer erklért sich mit der elektronischen Speicherung seiner Daten einverstanden. Die
Firma verpflichtet sich, alle vom Auftraggeber erhaltenen personlichen Daten vertraulich zu behan-
deln und nur in Absprache an Dritte herauszugeben.

10. Erfillungsort/Gerichtsstand/Rechtswahl
Fir alle Streitigkeiten aus dem Vertragsverhéltnis ist das Gericht des Firmensitzes (Hamburg) zu-
standig. Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

11. Salvatorische Klausel

Sollten einzelne Bestimmungen oder Teile dieser Geschiftsbedingungen ganz oder teilweise un-
wirksam sein oder werden, so wird davon der tbrige Vertragsteil nicht beriihrt. Unwirksame Be-
stimmungen werden nach Moglichkeit durch wirksame Bestimmungen ersetzt, die den angestreb-
ten wirtschaftlichen Zweck weitgehend erreichen.
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